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Yeni Nesil Markalasma ve Marka Degeri Egitimi

(Online — ))zoom)

TOBB ETU Suirekli Egitim Merkezi ve BKIW Creative is birligiyle olusturulan Yeni Nesil Markalasma ve
Marka Degeri egitimi; ginimiz diinyasinda marka olusturmanin, marka yonetmenin ve bu varlig
dijital diinyaya tasimanin gereklerini, stireglerini ve gelecegini, marka degerlemesi ve getirisini; yalin ve
glncel 6rneklerle aktarmak, markalasmanin finansal getirilerini kavramak amaciyla tasarlanmistir. Hitit
Universitesi - iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi/Finans ve Bankacilik B6limi Dog. Dr. Esref Savas Basci,
BKIW Creative Baskan Yardimcisi Berat Kuzu ve BKIW Creative Proje Yoneticisi Ece Glirler tarafindan
hazirlanan egitim icerigi, her sektorin ihtiyaci olan ve her seviyedeki markalasma asamalari igin
hazirlanmistir.

Bu egitim katilimcilara ne saglar?

Bu egitimde, marka algisi, yeni nesil marka yaklasimlari, KOBi’lerin (Kiiciik ve Orta Biyuklikteki
isletmeler) pazarlama yaklagimlari, pazarlama temelleri, dijital varlik olusturma, marka degeri
kavramlari, marka degerleme yontemleri ve pazarlama yatirimlarinin marka degerinde 6lglimlenmesi
gibi kavramlar aciklanmakta ve detayli bir sekilde anlatiimaktadir. Teknik ve soyut kavramlardan uzak,
gercek vakalar, giincel trendler ve tilketici analiz raporlariyla olusturulan egitim gergekgci ve
uygulanabilir bilgiler verilmektedir. Egitim; marka yolculugundaki firma sahiplerine, yoneticilerine ve
calisanlarina yeni bir bakis acisi, gercekgi bir yaklasim ve strdirulebilir bir planin temellerini kazandirir.

Bu egitime kimler katilmali?

e isletme ya da firma yoneticileri ve calisanlari

e  Girisimciler

e Reklam kampanya yoneticileri

e Orta ve lst dlizey yOneticiler

e Markalasma siireci ve marka degeri 6lcimleme hakkinda bilgi sahibi olmak isteyen bireyler.

Egitim igerigi:
Vaka Analizleri — Berat Kuzu

e Markalasma neden gerekir?

e Nasil marka olunur?

e Tiketicinin satin alma sureci

e  Gilnlimuzde satin alma siirecini etkileyen temel unsurlar
e Pazarlama ve marka performans izleme

o Ajans iliskileri ve iletisimi

e 21.ylzyllda markalari neler bekliyor?
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Yeni Nesil Marka ve Dijital Varlik Olusturma — Ece Giirler

e Yeni nesil marka algisi

e Marka kimligi, kalttrd, imaj
e Kurmak mi, ydonetmek mi?
e Temel bilesenler

e Dijital varlik olusturma

e Biradim sonrasi

Marka Degerlemesi— Dog. Dr. Esref Savas Basci

e Marka Degerlemeye Kavramsal Bir Yaklasim

e Maliyet Esasli Marka Degerleme Yontemleri

e Hasilat Esash Marka Degerleme Yontemleri

e Sermaye Piyasalarina Dayali Marka Degerleme Yontemleri
e Hirose Marka Degerleme Yontemi

e Ornek Uygulamalar

Egitim Siiresi: 3 saat

Egitim Bedeli: 2.900 TL + KDV (% 8)
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